
ATTĪSTĀM SOCIĀLO

UZŅĒMĒJDARBĪBU KOPĀ!

Sociālās uzņēmējdarbības aktivitāšu cikls

Inkubācijas programmas atlases kritēriji

Problēmas kritēriji: 
Precīzi definēta problēma, kas saskaņota ar ilgtspējīgas attīstības mērķiem: uzņēmējs ir
identificējis problēmu, un to veiksmīgi saskaņojis ar ilgtspējīgas attīstības mērķiem. 
Noteikti galvenie problēmas pamatcēloņi: ir identificēti un ar pārliecinošu hipotēzi pamatoti
definētās problēmas galvenie pamatcēloņi.
Pamatota izpratne: uzņēmēja izpratne par problēmu ir balstīta uz mijiedarbību un saskarsmi ar
to sabiedrības grupu, kuru šī problēma tiešā veidā ietekmē.

Risinājuma kritēriji: 
Risina problēmu: uzņēmējs ir izstrādājis inovatīvu risinājumu, kas spēj risināt identificēto
problēmu. 
Ir pabeigts koncepta posms ar iegūtiem secinājumiem par risinājuma spēju radīt pozitīvu sociālo
ietekmi: izstrādātā risinājuma pamatversija ir daudzsološa un pārbaudīta saskarsmē ar primāro
mērķa grupu. 
Ambīcijas un sākotnējā stratēģija, lai īstenotu ievērojamu sociālo ietekmi: uzņēmējam ir
ambīcijas izveidot ilgtspējīgu risinājumu, kas ir piemērots plašai sabiedrības grupai, un kas
rezultātā spēs īstenot ilgstošas pārmaiņas ievērojamai daļai mērķa grupas Latvijā.

Uzņēmēja kritēriji: 
Idejas īpašnieks ir ar līderības prasmēm un uzņēmēja potenciālu: Reach for Change strādā ar
risinājumu ideju "īpašniekiem", nevis ar cilvēkiem, kuri nodarbināti citu cilvēku ideju īstenošanai. 
Ir pierādīta laba saderība un saikne starp uzņēmēju un programmu - uzņēmējs ir izrādījis spēcīgu
vēlmi un spēju izmantot mūsu piedāvāto atbalstu inkubatorā. 
Demonstrēta ētiskā uzticamība: uzņēmējs ir demonstrējis savu godīgumu un uzticamību
(balstoties uz atsauksmēm vai citiem pierādījumiem).

Organizācijas kritēriji: 
Īstenojami mērķi: uzņēmējs ir izstrādājis skaidrus un reālistiskus darbības mērķus nākamajiem 12
mēnešiem.
Pamata finanšu modelis: uzņēmējs ir spējis aprēķināt reālistiskas izmaksas un ieņēmumus vismaz
nākamajiem 12 mēnešiem.
Sākotnējais biznesa plāns: uzņēmējs ir izstrādājis sākotnējo biznesa modeli ar pierādījumiem par
pietiekami lielu tirgu. Ir arī pārbaudīta klientu gatavība maksāt par piedāvāto pakalpojumu
vismaz vienā klientu segmentā.


