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Iedzīvotāji 1.9 milj. 
 
No tiem: 
 
Facebook 870 tūkst. 
Instagram 510 tūkst. 
Linkedin 340 tūkst. 
Twitter 143 tūkst. 

Sociālie 
tīkli 
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KĀDU SATURU? 
AR KO SĀKT? 
KURI KANĀLI? 

CIK KANĀLI, CIK BIEŽI? 
IESAITE? 

LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  



Mērķis	
  
Adresāts	
  

VērLba	
  adresātam	
  
	
  

	
  

Saturs 

Saturs 
LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  



Saturs 

Mērķis 
LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Informēt,	
  kas	
  Tu	
  esi	
  –	
  branding	
  
	
  
Vairot	
  atpazīstamību,	
  interesi	
  -­‐	
  awareness	
  
	
  
Veicināt,	
  nosTprināt	
  zīmola	
  mīlesLbu	
  –	
  brand	
  love	
  



Saturs 

Adresāts 
Cik	
  klientu	
  grupas?	
  	
  

Klients	
  1	
  -­‐	
  
Klients	
  2	
  -­‐	
  
Klients	
  3	
  -­‐	
  

	
  
Kura	
  ir	
  primārā	
  *brand	
  persona?	
  

	
  
*brand	
  persona	
  –	
  klientu	
  grupa	
  

	
  

	
  

LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  



Saturs 

Vērtība 
LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

?	
  klientu	
  grupas	
  vajadzība	
  
problēma,	
  sāpe,	
  nepieciešamība,	
  kaislība,	
  atkarība	
  u8	
  kuru	
  atrisina	
  produkts,	
  

pakalpojums	
  ?	
  
	
  

Klients	
  1	
  -­‐	
  
Klients	
  2	
  -­‐	
  
Klients	
  3	
  -­‐	
  

	
  
!!	
  IETEIKUMS	
  -­‐	
  SkaTes	
  ar	
  klienta	
  acīm,	
  nevis	
  cik	
  produktam	
  labas	
  īpašības	
  -­‐	
  iekāp	
  

klienta	
  čībās!	
  

	
  



LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Saturs 

jauni sekotāji noturēt sekotāju  
Saturs + reklāma 



Katalogs	
  
jauniem	
  klienTem,	
  mazs	
  sorTments	
  

	
  
	
  

LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Saturs 

Par ko runāt 
Jaunumi,	
  akcijas,	
  no?kumi	
  
Gan	
  šaurs,	
  gan	
  plašs	
  sorTments	
  
	
  

Izcelt	
  detaļas,	
  nianses	
  	
  
Produkta	
  nianses,	
  gan	
  mazs,	
  
gan	
  šaurs	
  sorTments	
  
	
  

Iedvesma,	
  prieks,	
  humors	
  
Mazs	
  sorTments,	
  izklaidē,	
  asociaLvi	
  sasaisLts	
  ar	
  
produktu	
  
	
  

Klientu	
  pieredzes	
  
Izmanto	
  Tavu	
  produktu	
  savā	
  saturā	
  



LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Operetes	
  teātris	
  
	
  
Twi8er	
  konts,	
  Draugiem.lv,	
  Facebook	
  
	
  
	
  
1)  Dīkstāves	
  gadījumā,	
  vai	
  /kā	
  veidot	
  saturu?	
  
Kamēr	
  dīkstāve,	
  dalīTes	
  ar	
  video	
  saturu	
  kas	
  jau	
  ir	
  .	
  
Jauns	
  saturs	
  (caur	
  vērLbu	
  adresātam)	
  video/live	
  ar	
  māksliniekiem	
  (operete	
  no	
  mājām)	
  
AlternaLva	
  –	
  iedvesmoTes	
  no	
  ciTem	
  teātriem	
  
	
  
2)	
  Vai	
  pirms	
  pasākuma	
  atgādināt	
  katru	
  dienu	
  par	
  to	
  
Pasākuma	
  reklāmā	
  var	
  šo	
  ietvert,	
  gan	
  informēt	
  par	
  sevi,	
  gan	
  sTmulēt	
  biļešu	
  iegādi.	
  
	
  
3)	
  Ziņu	
  tulkošana,	
  reklamēšanas	
  budžets	
  	
  –	
  digitālā	
  mārkeTnga	
  speciālisT	
  	
  

Detaļas 
PIEMĒRI 



LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Deviņipērkoni	
  
Fecbook,	
  Instagram	
  
	
  
	
  
Biznesa	
  Vēstniecība	
  
Facebook,	
  Instagram	
  
	
  

Jaunumi, notikumi 
PIEMĒRI 



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Dabas	
  Zirgi	
  
Mājas	
  lapa,	
  Facebook,	
  Instagram	
  
	
  
Instagram	
  –	
  ikdienas	
  iedvesma	
  
	
  
NoteikT	
  šiem	
  sekotājiem	
  var	
  veidot	
  saturu	
  ar	
  
jaunumiem,	
  plus,	
  atgādināt	
  par	
  sevi	
  ar	
  iedvesmojošiem	
  
foto	
  storijos,	
  LIVE	
  video	
  no	
  zirgu	
  izjādēm,	
  zirgu	
  
kopšanas,	
  glaudīšanas	
  procesa,	
  visa,	
  kas	
  rada	
  emocijas,	
  
vēlmi	
  atbraukt	
  pie	
  jums	
  
	
  

	
  

Iedvesma 



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Biznesa	
  vēstniecība	
  
Mājas	
  lapa,	
  Facebook,	
  Instagram	
  
	
  
Facebook	
  –	
  vingrošana	
  
	
  
Šis	
  ir	
  saturs,	
  kuru	
  varat	
  izvērst	
  savā	
  lapā,	
  kā	
  FB	
  LIVE	
  
event,	
  nevedot	
  prom	
  jūsu	
  sekotājus	
  uz	
  citu	
  kanālu,	
  bet	
  
organizējot	
  dzīvos	
  pasākumus,	
  translāciju,	
  tas	
  vairotu	
  
iesaisT,	
  vērLbu	
  aizņemtajiem	
  darboņiem	
  -­‐	
  sekotājiem	
  
	
  

Iedvesma 



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Rotā	
  pats	
  
Mājas	
  lapa,	
  Facebook,	
  Instagram	
  
	
  
Instagram	
  	
  
	
  
Atspoguļot	
  klientu	
  pieredzi	
  saturā:	
  
	
  
-­‐	
  iegūt	
  daudzveidīgu	
  saturu	
  arī	
  no	
  ārpuses,	
  	
  
	
  
-­‐  vairot	
  klientu	
  iesaisT,	
  dalīTes	
  ar	
  savu	
  saturu,	
  

interesi	
  būt	
  publicētam	
  
	
  

	
  

Klientu saturs 



-­‐	
  Izveido	
  savu	
  virtuālo	
  vizītkar?.	
  
Programmēta	
  vai	
  bezmaksas	
  mājas	
  
lapa,	
  vai	
  kāda	
  soc.	
  Lklu	
  plamorma.	
  
-­‐	
  IzstāsT	
  stāstu,	
  iedod	
  kontaktus,	
  

iepazīsTni	
  ar	
  produktu	
  /	
  pakalpojumu	
  

	
  

AR KO SĀKT? 

Vizītkarte 
LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

PODCAST	
  “Pirms	
  darba”	
  
	
  
Linktree	
  
	
  
plamorma	
  prodcasta	
  informācijai	
  

Vizītkarte 



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

E-­‐VEIKALS	
  “Deviņi	
  pērkoni”	
  
	
  
Jautājumi:	
  
1)  Kā	
  instagram	
  un	
  Facebook	
  savienot	
  ar	
  e-­‐veikalu	
  –	
  digitālā	
  

mārkeTnga	
  speciālisT	
  

Vizītkarte 



Klients	
  1	
  	
  -­‐	
  kanāls	
  1,	
  kanāls	
  2	
  
Klients	
  2	
  	
  -­‐	
  kanāls	
  2,	
  kanāls	
  3	
  

Klients	
  3	
  -­‐	
  kanāls	
  1	
  
	
  

Kurus	
  kanālus	
  izmanto	
  klientu	
  grupas?	
  
	
  

	
  

KANĀLI 

Klients 
LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  



Laiks,	
  cilvēki,	
  budžets,	
  satura	
  idejas	
  =	
  kvalitāte	
  
	
  

Kanāls,	
  kuru	
  izmanto	
  galvenā	
  klientu	
  grupa	
  –	
  ir	
  primārais	
  kanāls,	
  ar	
  ko	
  sākt	
  
	
  

Kanālu	
  skaitu	
  var	
  audzēt,	
  vadoTes	
  no	
  1)	
  klientu	
  grupām,	
  un	
  no	
  2)	
  iekšējiem	
  
resursiem	
  

	
  
Ierakstu	
  skaits,	
  biežums	
  –	
  viss	
  atkarīgs	
  no	
  resursa	
  

	
  

	
  

LSUA,	
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CIK KANĀLI?  

Plāns 



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Skaidrs	
  produkts	
  
Veidojam	
  profilu,	
  atceroTes	
  par	
  vērLbu	
  adresātam,	
  	
  

Resurss 



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Design	
  Elevator	
  
Fscebook,	
  Instagram,	
  e-­‐veikals	
  
	
  
Jautājums:	
  
1)  Ko	
  darīt,	
  lai	
  radītu	
  jēgpilnu	
  saturu	
  gadījumos,	
  

kad	
  absolū?	
  trūkst	
  laika,	
  pat,	
  ja	
  viss	
  pārējais	
  -­‐	
  
idejas,	
  dizaina	
  prasmes	
  ir.	
  	
  

IESPĒJA	
  
1)  Klientu	
  atsauksmes	
  
2)  DalieTes	
  ar	
  citu	
  veidotu	
  saturu	
  par	
  jums	
  
3)  Telefona	
  fotoreportāža	
  no	
  jūsu	
  sesijām,	
  meetup,	
  procesa	
  -­‐	
  parāda	
  jūsu	
  pakalpojuma	
  esamību,	
  

in	
  real	
  life	
  sajūtu,	
  vieglāk	
  asociēt	
  klientam	
  ar	
  savu	
  vajadzību	
  
3)	
  UzTcēt	
  saturu	
  ārējiem	
  partneriem	
  
4)	
  Uzturēt	
  kataloga	
  nolūkiem	
  soc.kontus,	
  landing	
  lapa	
  reklāmas	
  interesenTem	
  
	
  

Resurss 



!	
  Iekāp	
  klienta	
  čībās	
  !	
  

VērMba	
  katrai	
  klientu	
  grupai?	
  
	
  

Vai	
  ir	
  ākis,	
  intriga	
  atgriezTes	
  Tavā	
  saturā	
  
	
  

Iemesls	
  sekot,	
  saņemt	
  regulāri	
  saturu	
  

	
  

IESAISTE !! 
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Podcast	
  PIRMS	
  DARBA	
  
Facebook,	
  Linkedin,	
  Instagram	
  	
  
	
  
Jautājums:	
  
Kā	
  iedzīvināt	
  Facebook	
  profilu	
  un	
  	
  
veidot	
  saturu,	
  lai	
  būtu	
  lielāka	
  iesaiste?	
  	
  
	
  
Kāds	
  mērķis	
  ir	
  aptaujai?	
  	
  
	
  
Vai	
  soc.konT	
  kā	
  saite	
  uz	
  podcastu,	
  	
  vai	
  ir	
  doma	
  par	
  
atsevišku	
  saturu?	
  Tas	
  veicinātu	
  iesaisT,	
  piemēram:	
  
-­‐  Karjeras	
  Tips	
  &	
  tricks	
  
-­‐  No	
  Podcast	
  nepublicēTe	
  ieteikumi	
  
-­‐  darba	
  devēju	
  ieteikumi	
  
	
  

	
  

Iesaiste soc.kontos 



PIEMĒRI LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Dabas	
  Zirgi	
  
Mājas	
  lapa,	
  Facebook,	
  Instagram	
  
	
  
	
  
Facebook	
  	
  
	
  
saturs,	
  ar	
  kuru	
  dalīTes	
  
	
  
akTvitāte,	
  kas	
  ir	
  vērLba	
  adresātam,	
  nometnes	
  
pasākums,	
  ko	
  var	
  pareklamēt.	
  
	
  

	
  

Iesaiste soc.kontos 



Paldies! 

LSUA,	
  04.06.2020,	
  Ieva	
  Drāzniece	
  

Uz	
  saziņu!	
  J	
  	
  
Priecāšos	
  palīdzēt,	
  ja	
  ir	
  jautājumi	
  par	
  satura	
  stratēģiju.	
  	
  

	
  
E-­‐pasts:	
  drazniece.ieva@gmail.com	
  

Linkedin:	
  ievadrazniece	
  
Instagram:	
  @ievadrazniece	
  



Facebook	
  
Apraksts	
  –	
  aktuālā	
  informācija	
  

Logo	
  -­‐	
  aktuālais,	
  vienots	
  ar	
  ciTem	
  konTem	
  
Galvenā	
  bilde	
  –	
  lai	
  izsaka	
  pakalpojumu,	
  produktu,	
  ir	
  aicinoša,	
  skaidri	
  parāda	
  produktu	
  

KontakT	
  	
  
AutomāTskā	
  atbilde	
  

Saturs	
  –	
  pasākumi,	
  aptaujas,	
  storiji,	
  ieraksT,	
  video,	
  LIVE,	
  	
  
messinger,	
  e-­‐veikals	
  

	
  
	
  

LSUA,	
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  Ieva	
  Drāzniece	
  



Instagram	
  
Logo	
  -­‐	
  vienots	
  ar	
  ciTem	
  kanāliem	
  

Profila	
  apraksts	
  -­‐	
  zīmola	
  unikālā	
  vērLba	
  
E-­‐pasts,	
  adrese	
  	
  

Unikālais	
  HASHTAG	
  
Highlights,	
  Storiji,	
  LIVE,	
  ieraksT,	
  garie	
  IGTV	
  video	
  ieraksT,	
  e-­‐veikals	
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Linkedin	
  
Uzņēmuma	
  page	
  -­‐	
  profila	
  apraksts	
  
Vizuālais	
  –	
  logo,	
  un	
  galvenā	
  bilde	
  

KontakT	
  
Kāds	
  ieraksts,	
  lai	
  nav	
  tukšs	
  profils	
  sākumam	
  

Klientu	
  atsauksmes.	
  
B2B	
  sektorā,	
  80%	
  leads	
  uz	
  mājas	
  lapām	
  nāk	
  no	
  Linkedin	
  

LSUA,	
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  Ieva	
  Drāzniece	
  



Mājas	
  lapa	
  
SEO	
  –	
  senāku	
  ierakstu	
  uzlabošana,	
  informācijas	
  aktualizēšana,	
  atslēgas	
  vārdu	
  ievietošana,	
  
jo	
  jebkuras	
  izmaiņas	
  vairo	
  mājas	
  lapas	
  atpazīstamību	
  meklētājserveros	
  pēc	
  aktuālajiem	
  

atslēgas	
  vārdiem,	
  	
  
	
  

Saites	
  pievienošana	
  soc.kontu	
  ieraksTem,	
  lai	
  atvestu	
  uz	
  mājas	
  lapu	
  
	
  	
  

Dalīšanās	
  ar	
  saiT	
  veicina	
  mājas	
  lapas	
  ieraksta	
  pamanābību	
  
	
  

Vairo	
  iespamību,	
  ka	
  Tavu	
  saturu	
  kāds	
  izmanto	
  savam	
  saturam	
  un	
  dalās	
  ar	
  saiT	
  

LSUA,	
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  Ieva	
  Drāzniece	
  


