Socialas ietekmes
raidieraksta
veidosanas ieteikumi
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Sajos uzzinas materidlos ir apskatitas 32 témas
par socialas ietekmes raidierakstu veidosanu:
kas, ka un kapec.

Katru no siem materialiem var skatities
atseviski vai kopa.

Domajot par savu esoso vai potencialo
podkadstu, pierakstiet izpilddmus uzdevumus,
pamatojoties uz tiem materialiem, kurus
apskatat.

Starptautiskais projekts "Podcasting-based social impact learning environment"
tiek lidzfinanséts ar Eiropas Savienibas Erasmus+ programmas atbalstu.
Sie materidli neatspogulo Eiropas Komisijas oficidlo viedokli.
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socialas ietekmes
podkasta definesanai

Apzinatiba
Informe un izglito
par problemam

Aktivitate
Veicindt taustamas

parmainas vai iesaistit
sabiedribu.
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Aizstaviba
Aizstavet celonus
vai viedoklus.
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Kadu ietekmi tu
centies radit?

Ka tavs saturs
veicinas So
letekmi?

Kas ir tava @
merkauditorija?
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Ka izveleties savu temu:
Vide, sociala ietekme

vai abi?

o
Vide
NisSas témas, piemeram,

klimata parmainas, vides
aizsardziba, ilgtspeja.

Vides aktivistu un ekologiski
apzinigas auditorijas
piesaistisana.
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Sociala ietekme
Sociala taisniguma,
cilvektiesibu un kopienas
attistibas jautajumi.

Piesaista klausitajus, kas
dizrautigi velas parmainas
sabiedriba.

Vides un socidlo jautdjumu savienoSana (pieméram,

._a tiesiskums vides joma).

< Plasakas, bet potenciadli daudzveidigdkas auditorijas

sasniegsana.
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Ka izveleties savu temu:

Vide, sociala ietekme
vai abi?

JUsu téma sagatavo “skatuvi” stastiem,
ko stastisiet, un ietekmei, ko radisiet.

Ko nemt vera?

JUSU aizrausands un zindsanas.
Auditorijas interesi un tendences.

Satura pieejamibu un unikalitati.
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Kadi ir galvenie stili un formati,
no kuriem varat izveleties, lai izveidotu

socidalas ietekmes podkastu?

Stastu stastiSana

Veido stastus, lai pievéerstu uzmanibu
socidlajiem un vides jautajumiem.

Cilvecisko izaicinajumus.

Paneldiskusija

Par problemu runa vairakas balsis.

NodrosSina visaptverosu izpratni, jo
paneldiskusijas dalibnieki neparstav
tikai vienu pasaules uzskatu vai
pieredzes kopumu.

O GER

M Kog Uniersty Socil Impact Forum LATVIJAS SOCIALAS .\-}.

KUSIF UZNEMEJDARBIBAS N R AI
ASOCIACIJA




2/4
Kadi ir galvenie stili un formati,

no kuriem varat izveleties, lai izveidotu

socidalas ietekmes podkastu?

oo
N

Individuadlas sarunas ar ekspertiem
vai iesaistitajam personam.

Piedava vairakas perspektivas, ja
lesaistiti vairaki intervetadiji.

Saruna/ terzesana

Neformalas sarunas par socialiem
tematiem.

Izklausds pec sarunas ar draugiem.
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Kadi ir galvenie stili un formati,
no kuriem varat izveleties, lai izveidotu

socidalas ietekmes podkastu?

Stories For
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Dokumentalais

Padzilindts skatijums uz tému (garakad
epizodé vai vairakas epizodés).
Apvieno petijumus, intervijas un
reportdzas no notikumu vietas.

Izglitojosais

Izglito, neuzspiezot darba kartibu.

Vienkdrso sarezgitus jautajumus, lai tie
pbutu saprotami ikvienam.
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Kuru formatu jus

izveletos ka
podkasta autors? (((

Kuriem formatiem
jus dotu prieksroku
ka klausitajs?
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Etiskie apsverumi
socialas ietekmes podkastiem

Parstavnieciba un viedoklis

Dazadu viedokl|u un cilveku
uzklausisana.

lzvairisands no nepareizas
reprezentdcijas un aizspriedumiem.

Delikatu temu apspriesana

Ciena un iejutiba pret delikatiem
tematiem.

Nodrosindt precizitati un izvairities no
sensacionalisma.
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Etiskie apsverumi
socialas ietekmes podkastiem

Informéta piekrisana un privatums

Privatuma problému risindsana, jo
Ipasi attiecibd uz neaizsargdtam
ledzivotaju grupam.

PiekriSanas iegusana un ieverosana
satura koplietosanai.

Aizspriedumi un dazadiba

Centieni veidot ieklaujosu saturu, kas
atspogulo dazadus viedok]us.

Savu qdizspriedumu apzindsands un
noversana.
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Etiskie apsverumi
socialas ietekmes podkastiem

Faktu parbaude un dezinformacija

Apnemsanads ieverot precizitati un

cinities pret viltus zinam.

Stingri faktu parbaudes procesi.

Atslegjautajumi par etiku
Vai informaciju sniedzat godigi un
’ precizi?

Ka jus rikojaties ar pretrunigiem
viedokliem?

Kada ir jusu politika attiecibd uz
labojumiem un atsaukumiem?
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Empatija stastnieciba.
Cik ta ir svariga?

Emocionalo saiknu veidoSana

Stastu izmantosana, lai veicinatu
dzilaku izpratni par problemam.

Klausitaju emociju iesaistisana, lai
raditu paliekosu ietekmi.

O Empatija vai idzjotiba?

Empadtiska stastu stastisana ietver
sevis izteloSanos citu vieta.

)

l I \ Empadtija nozimé spét just to padu, ko
JUsu sarunu biedrs, savukart lidzjutiba
ir atbalstosas jutas pret kadu.

Vel
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Empatija stastnieciba.
Cik ta ir svariga?

IzvairiSanas no emocionalam manipulacijam

Etiska robeZa starp emociju
IZraisisanu un manipulésanu ar tam.

Emocionadld stastijuma autentiskuma
nodrosSindsana.

Empatija uz darbibu orientétos raidierakstos

Empadtisku stastijumu izmantosana, lai
Virzitu ricibu un parmainas.

Emociondlu stastu lidzsvarosana ar
aicindjumiem uz darbibu.
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Sensitivas temas raidierakstos.
Kada ir labaka pieeja?

Stories For
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Ciena un iejutiba

Ir svarigi ar cienu pieiet jutigdm
temam.

Jaapzinds dazadas perspektivas un
pieredze.

Precizitate pret sensacionalismu

Lidzsvarot vajadzibu informet un
sensacionalizacijas risku.
Zurnalistikas godiguma saglabasana
vestot stastus.
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Sensitivas temas raidierakstos.
Kada ir labaka pieeja?

Trauksmes bridinajumi un klausitaju ieteikumi

Stradajot ar potencidli satraucosu
saturu, izmantojiet bridindjumus.

Jau ieprieks jabut atklatam par
satura butibu.

Intervijas par jutigam temam

Drosas un cienpilnas vides
nodrosindsana viesiem.

Metodes cilvéeku intervésSanai par
personisku vai traumatisku pieredzi.
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Sensitivas temas raidierakstos.
Kada ir labaka pieeja?

Sensitivu temu apstrade attiecas ne tikai
Uz pasiem stastiem, bet ari vz to, ka jus
godqajat sos stastus un to stastitajus.

Ka to izdart?

lzprotiet ietekmi uz savu auditoriju.
Piendcigi sagatavojieties sarezgitam diskusijam.

lzveidojiet atbalstosu klausisanads kopienu.
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Uzticibas veidosana
ar savu auditoriju: kadas ir galvenas

strategijas?

Autentiskums un godigums

Sava saturad jabut patiesam un
caurspidigam.

KlI0Odu atzisana un macisands no
tam.

Zinapmainas konsekvence

Regqgulari, paredzami publiceésanas
grafiki.

Konsekventas kvalitates un satura
temas.
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Uzticibas veidosana
ar savu auditoriju: kadas ir galvenas
strategijas?

lesaistiSsands arpus podkasta

Mijiedarbiba ar auditoriju dazadas
platformas.

Diskusiju rosindsana un piedalisanads
tajas.

( $ \ Sponsoréesanas caurskatamiba

But atkldtam par sponsorésanu un
finansejuma avotiem.

Monetizacijas un satura integritates
lidzsvarosana.
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Uzticdtbas veidosana

ar savu auditoriju: kadas ir galvenas

strategijas?
®) Kopienas veidosana
AN
a J) Kopibas sajotas radidana klausitdju

vidu.
Pasakumu, tikSanos vai tiessaistes
forumu rikosana.

. Galvenie jautajumi
W
@' “1 Kad nodrosinat, ka saturs ir autentisks?
=0 Kadas darbibas jus veicat, lai saglabatu

caurspidigumu komunikacija?
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Nodrosinot

dazadas balsis:

ka panakt ieklausanu?

Parstav dazadas perspektivas

Ir svarigi ieklaut dazadas kulturas,
politiskas un socialas perspektivas.

Aktivi meklé nepietiekami parstavetas
meérkauditorijas

@ Viesu atlases strategija

2
®

Kriteriji viesu atlasel, kuri sniedz
unikalus skatijumu.

AAA4

Lidzsvara pandksana starp ekspertu
viedokliem un sabiedribas balsim.
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Nodrosinot

dazadas balsis:

ka panakt ieklausanu?

Izaicinat aizspriedumus

Savu aizspriedumu atpazisana un
risindsana podkadstu veidosana.

Veicindt atvertibu un macisanos.

viy

leklaujosa satura veidosana

Tada satura izstrade, kas uzrunad plasu
auditoriju.

lzvairisands no stereotipiem un
klisejam.
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Nodrosinot

dazadas balsis:

ka panakt ieklausanu?

Atsauksmes un iesaistisanas

Klausieties auditorijas atsauksmes par
ieklausanu.

Sadarbojieties ar klausitgjiem, lai
nepartraukti pilnveidotos.

=2 Galvenie apsverumi
~ ~
: Reguldri novértéjiet podkdsta daudzveidibu.
N ? lzveidojiet vidi, kurd visas balsis jotas
_J

novertetas.

Pastaviga sevis izglitosana par ieklausanu.
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Efektiva intervesana par
sensitivam temam:
ka?

Sagatavosanas pirms intervijas

lzvirziet skaidras ekspektacijas.

O O O Drosas vides veidosana

Nodrosiniet, lai viesis justos erti un
pbUtu saprasts.

veidosana.
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RUpIgI izpétiet viesa izcelsmi un temu.

Uzticibas un nenosodosas atmosféras
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Efektiva intervesana par

sensitivam temam:

ka?
@ Uzdot sarezgitus jautajumus
O 9 O Jautdjumu uzdosana iejutigi, tacu
tiesi.
rn )rn ) Zinkaribas lidzsvarosana ar robezu
ieverosanu.

Emocionalo brizu parvaldisana

Reagéjiet uz emociondalam reakcijam
ar empdadtiju.

Ziniet, kad partraukt vai mainit temu.
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Efektiva intervesana par
sensitivam temam:
ka?

Riciba péc intervijas

Sazinieties ar viesi pec intervijas un
apjautdjieties, ka vins jutas.

Rikojieties uzmanigi ar ieraksta

—
%
redigéSanas procesu.

Q Galvenas intervésanas prasmes

Aktiva klausisanas un empdatija.

l@' ‘ | | Neverbadlas komunikdcijas norades.

Ciena pret personigajam robezam un

stastiem.
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Balanset starp "

interesu aizstavibu un objektivitati:
vai un ka to darit?

Izpratne par aizstavibu pret objektivitati

Aizstaviba ir versta uz konkreta iemesla vai
viedokl|a popularizésanu.

Objektivitate ietver informacijas
pasniegsanu godigi un bez aizspriedumiem.

Kad aizstavet

Aizrautibas lidzsvarosana ar faktu
precizitati.

Atpazit brizus, kad aizstaviba var virzit
svarigu vestijumu.
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Balanseét starp 0

interesu aizstavibu un objektivitati:
vai un ka to darit?

Objektivitates saglabasana

Metodes objektivai zinosanai un
vairaku viedoklu prezentésanai.

lzvairisands no viena informacijas
burbula.

Ka domat par aizspriedumiem?

Apzinieties personiskos aizspriedumus
un to, ka tie ietekme saturu.

Tiekties pec godiguma visas
diskusijas.
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Balansét starp e

interesu aizstavibu un objektivitati:
vai un ka to darit?

Klausitaja skatijums

lzpratne par to, ka jusu auditorija
uztver aizstavibu un objektivitati.

lesaistiet klausitajus jusu lidzsvara
novéertesana.

- 6 00

Galvenas strategijas

Reguldara atgriezeniskds saites un
sevis novertesana.

Faktu parbaude un izpete.

Pretargumentu un dazadu uzskatu
izklasts.
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Kadu lomu izveleties socialas ietekmes

podkastu veidotajam
aizrautigs aizstavis ?
't MIN

1. Veicina spéecigas 1. Pastav risks atgrust
emociondlas saiknes potencialos klausitajus,

veidosanu ar lidzigi kuriem ir atskirigi uzskati.
domajosam auditorijam.

2. Lidzsvars starp interesu
2. Spéj mobilizét klausitajus aizstavibu un faktu

merka sasniegsanai vai precizitati
konkretai ricibai.

Vai interesu aizstaviba ir

piemérota jums?
Vai aizstaviba atbilst jusu podkasta méerkim un
uzdevumiem?

Vai esat gatavi iespejamam negativam reakcijam
vai domstarpibam?
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Kadu lomu jus
izveletos ka socialas

ietekmes podkasta (
veidotajs”?’

Kads formats jums
vislabak patik ka
socialas ietekmes

podkasta
klausitajam?
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Kadu lomu izveleties socialas ietekmes
podkastu veidotajam

objektivs izglitotajs ?

1. Uzruna plasaku auditoriju.

2. Sniedz dazadus viedokl|u
aspektus, kas |auj gut
visaptverosu izpratni.

3. Veicina kritisko domasanu.

4. Mazaka iespeja atgrust
auditoriju dazadu viedok|u
del.
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1. Var tikt uztverts ka parak
neitrals aktuadlos jautdjumos.

2. GrUtak sasniegt tiesu
auditorijas iesaisti.

3. Nepieciesama plasa
IZpéete, lai sniegtu
visaptverosu saturu.

4. Vairaku viedoklu
ieklausana var izkliedet
galveno vestijumu.
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Kadu lomu jus
izveletos ka socialas

ietekmes podkasta (
veidotajs”?’

Kads formats jums
vislabak patik ka
socialas ietekmes

podkasta
klausitajam?
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Emocionala iesaiste:
tas loma un ietekme?

Kapéec emocijam ir nozime

Emocijas veicina klausitdju iesaistiSanos
un noturesanu.

Palidz veidot dzilaku saikni ar auditoriju.

Emocionali saistosa satura veidosana

Dazddas metodes emocionadli saistosa
satura veidosanai.

Emocionald satura un informativu
atzinu samerosana.
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Emocionala iesaiste:
tas loma un ietekme?

Personigo stastu speks

Personigo stastu izmantosana, lai
veidotu empadtiju.

Stastijuma patiesums un trauslums.

Emocionalas manipulacijas noversana

Etiskie apsvérumi attiecibd uz
emociondla satura izmantosanu.

Patiesuma saglabdsana un izvairisanas
Nno sensaciju veidosanas.
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Emocionala iesaiste:
tas loma un ietekme?

Emocionala iesaiste, izmantojot

dazadus zanrus

Emocionadlds iesaistes pielagosana
juosu podkdsta zanram.

Dazadu zanru piemeri: komedija,
drama, vesturiskais u.c.

Emocijas ir cilveces valoda.
Podkastu veidosana tas ir
veids, ka radit dzilu saikni ar
savu auditoriju.
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lespejas un izaicinajumi ieklaut

aktivismu podkastu veidosana?

lespejas aktivisma ieklausanai

podkastos

Aktualize svarigus socidlos un vides
jautajumus.

lesaista un mobilizé klausitdajus kadam
merkim.

Risks izveidot “informacijas burbuli” un
pastiprindt vairakuma viedokli.

Potencidls saskelt auditoriju un izraisit
stridus.
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lespejas un izaicinajumi ieklaut

aktivismu podkastu veidosana?

O Lidzsvars starp aktivismu un plasakas

uzmanibas piesaistisanu

Stratégijas kd ieklaut aktivismu,
nezaudejot auditoriju.

Saglabat vzticamibu un palikt
atvertiem dazadiem viedokliem.

Etiskie apsvérumi

Atbildiga interesu aizstaviba un
dezinformacijas noversana.

Cienit dazadus viedoklus un izvairities
no dogmatisma.

Stories For
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lespejas un izaicinajumi ieklaut

aktivismu podkastu veidosana?

Ka aktivisms atbilst
Jusu podkasta
merkim?

Vai esat gatavi tikt

ald ar iespejamo
111 111 9 P€)

" 5 3 3 " pretreakciju?
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Sadarbiba ar VS
NVO un aktivistiem:

kas japatur prata?

Pareizo partneru izvéle

Potencialo NVO un aktivistu partneru
uzticamibas un ietekmes izvértesana.

Sadarbojieties ar organizacijam, kuru
Misijas sasaucas ar jusu podkasta
meérkiem.

Abpuséji izdevigu attiecibu veidosana
Nodrosindt, ka abas puses gust
labumu no sadarbibas.

Stratégijas efektivai komunikdcijai un
meérku saskanosanai.
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Sadarbiba ar #e
NVO un aktivistiem:

kas japatur prata?

Etiskie apsvérumi

Aizstavibas lidzsvarosana ar zurnadlistikas
godigumu.

Saglabat neatkaribu un izvairities no
interesu konfliktiem.

ligtermina iesaistisanas

llgtspéejigu un pastavigu attiecibu
veidosana ar NVO un aktivistiem.

Tada satura izveide, kas atbalsta
llgtermina merkus un kampanas.
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Sadarbiba ar
NVO un aktivistiem:

kas japatur prata?

Juridiskie un praktiskie apsverumi
lzpratne par to, ka jusu auditorija
uztver aizstavibu un objektivitati.

lesaistiet klausitajus jusu lidzsvara
novéertesana.

- 6 00

Galvenas stratégijas

Ka sI partneriba uzlabos jusu
@ podkasta ietekmi?

Kadus pasakumus jus veiksiet, lai
nodrosindtu saskanosanos un

iIntegritati?
Stories For
%}JI o LATVIJAS SOCIALAS .\-‘. G E RI
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Juridiskie apsverumi
socidlas ietekmes podkastam:
kas tie ir?

Autortiesibas un intelektualais ipasums

MUOzikas, attélu un satura pareizas izmantosanas
un attiecin@sanas nodrosindsana.

lzpratne par godigu izmantoSanu un
nepieciesamibas gadijuma atlauju meklesana.

Privatuma politika un piekrisana

Privatuma noteikumu ievéroSana, ipasi,
apspriezot sensitivas témas.

Piekrisanas iegUsana personisku stastu vai
interviju izmantosanai.

o O o-, GERI
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Juridiskie apsverumi
socidlas ietekmes podkastam:

Stories For

e/

kas tie ir?

Par apmelosanu un neslavas celsanu

lzvairieties no apmelojosSa satura un
Izprotiet riskus.

Nodrosiniet faktu parbaudi un
precizitati savos zinojumaos.

Reklamas un sponsoresanas atbilstiba

Sponsoresanas un reklamas
noteikumu ieverosana.

Sponsoretd satura un apstiprindjumu
parredzamiba.

O o, GERI
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Juridiskie apsverumi
socialas ietekmes podkastam:
kas tie ir?

Tiesisku stridu risinasana

lzveidojiet juridisko jautajumu
risindSanas stratégiju.

Juridisko konsultaciju nozime stridu
situacijas.

Galvenie juridiskie padomi

Esiet informets par likumiem, kas ietekme
podkadsta veidosanu.

W Eg Regularas juridiskas parbaudes un

konsultacijas.

lzveidojiet “check-list” katrai epizodei.

Stories’ﬂlr b
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Ka izmantot v

datus un péetijumus
efektivi?

Uzticamu datu iegusana

Parbauditu datu avotu
identificeéSana un izmantosana.

Informacijas precizitates un
aktualitates parbaude.

Datu integresana narativos

% Nemanami ieklaujiet datus stasta.

Padariet sarezgitus datus
salidzindmus un saprotamus.

Stories For o
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Ka izmantot

datus un péetijumus
efektivi?

Izvairisanas no datu parslodzes

Atrodiet lidzsvaru starp informesanu
un parliecinasanu.

Koncentrejieties uz datiem, kas
uzlabo stastijumu.

Etiskie apsvérumi datu lietosana

Datu uzradisana bez maldinosas
iInterpretacijas sava laba.

Parredzamiba attiecibd uz datu
lerobezojumiem.

Stories For ( _
. s @=s GERI
/ Hog ey Bccn nact Forum LATVIJAS SOCIALAS '\ o
Impact KU S I F UZNEMEJDARBIBAS N R AI
ASOCIACIJA
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Ka izmantot ¥

datus un péetijumus
efektivi?

Faktu parbaude

Stingri faktu parbaudes procesi, lai
nodrosindtu datu precizitati.

Savstarpejas atsauces un datu
avotu parbaude.

Galvenie petniecibas instrumenti

leteicamas datu bdzes un izpetes riki.

Datu interpretdcijas un prezentdcijas
metodes.

Izpetes darbplUsmas izveide podkasta
epizodem.

Stories’ﬂlr b
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Piesaistosas podkasta
personibas izveide:
kas ir nepieciesams?

Personibas formulesana

o—

o— . - i

P P Pieskanojiet savu personibu
‘\ podkdsta témai un auditorijai.

Izprotiet un defingjiet unikalo telu,
kuru veidojat podkastam.

Autentiskums pret izpildijumu

Turet vienota lidzsvarda autentisko
personibu ar performativo aspektu.

Palikt saprotamam citiem, taja pasa
laika saglabadjot profesionalitati.

Stories For
2 O . @ GER|
ENTREPRENEURSHIP
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Piesaistosas podkasta

personibas izveide:
kas ir nepieciesams?

Attistit savu balsi

Atrast un vzlabot savu unikalo balsi
un runasanas stilu.

Balss modulacijas tehnikas un
publiskds uzstasands panémieni.

Personibas nemainigums

Saglabat vienotu personibu visas
podkadsta epizodes.

Attistit savu personibu, gustot lielaku
pieredzi un sanemot atsauksmes.

Stories For
> O . % GER|
ENTREPRENEURSHIP
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Piesaistosas podkasta
personibas izveide:
kas ir nepieciesams?

Aicinajumi uz darbibu

Efektivi motivet klausitdjus rikoties.

Skaidri, kodoligi un parliecinosi
aicindt uz darbibu.

Turét lidzsvara parliecinasanu ar
atbildibu
Atbildigas pieejas nodrosindsana
parliecinosam saturam.

Pastaviga zinojuma ietekmes
novértésana.

lzvairisands no parspiléjumiem un
sensacionalisma.

Stories For
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Parliecinasanas maksla

socialaja ietekme:
panémieni un etiskie apsverumi?

9

Parliecinasanas tehnikas

lzmmantot ethos (uzticibu), pathos
(emocijas) un logos (logiku) sava
stastijuma.

Stastu stastisana ka parliecindsanas
rks.

Etiski apsvérumi

Turet lidzsvara parliecindsanai
domatu saturu un faktus.

lzvairities N0 manipulacijas un cienit

auditoriju.
Stories For
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Parliecinasanas maksla
socialaja ietekme:
panémieni un etiskie apsverumi?

Uzticitbas veidosana

Uzticibas radisanag, izmantojot
caurspidibu un autentiskumu.

AtsauksSands uz ticamiem avotiem un
ekspertiem.

Emocionala saikne
Emocionadlas saiknes veidosSana ar
auditoriju.

Personisku stastu un anekdosu
stastisana empatijas radisanai.

Stories For
2 O . @ GER|
ENTREPRENEURSHIP
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* *
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Parliecinasanas maksla
socialaja ietekme:
panémieni un etiskie apsverumi?

Aicinasana rikoties

Aktivi motivet klausitdjus rikoties.

Radit skaidrus, precizus un
pievilcigus aicindjumus uz ricibu.

Saglabat idzsvaru starp
parliecinasanu un atbildibu

Nodrosindt atbildigu pieeju
parliecindsanas saturam.

Regulari novertet vestijuma ietekmi.

lzvairities no parspilésanas un
sensacionalisma.

Stories For ;
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Ka tikt gala ar
stridiem un pretreakciju?

Paredziet stridigas téemas

Apziniet témas, kas var izraisit stridus.

RUpIga sagatavosands un izpéte, lai
aizstavetu savu poziCiju.

Reaget uz pretreakciju

lzveidojiet strateégijas, kd reageét uz
kritiku un negativam atsauksmem.

Profesionalitates un atvertibas
saglabdasana.

gs/};r | o SOCIAL .\-;. G E R I

ENTREPRENEURSHIP

* *
* *
* * *x
‘ Kog University Social Impact Forum
Co-funded by np ASSOCIATION OF LATVIA
the European Union



2/3

Ka tikt gala ar
stridiem un pretreakciju?

Uzticamibas saglabdasana

Podkdsta integritates saglabasana
stridu laika.

Palieciet uzticigi saviem faktiem un
avotiem.

Preteju uzskatu atspogulosana

Radiet vertibu ar pretéju viedokl|u
prezentésanu.

Veidojiet cienpilnu dialogu par
stridigiem jautajumiem.

Stories For
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Ka tikt gala ar
stridiem un pretreakciju?

Krizes komunikacija

Izveidot efektivu komunikdcijas strategiju
krizes vai atbildes reakcijas laika.

Sabiedrisko attiecibu un mediju vadisana
stridu laika.

Macisanas no stridiem

So”

Refklektégjiet par stridiem un domdajiet
par turomakiem uzlabojumiem.

eve
Satura stratégijas pieldgoSana un
pilnveidosana pec stridiem.

Stories For
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Kultoras izpratne un -

globala perspektiva:
kapéc tas ir svarigi

Izpratne par kultoru atskiribam

lzvairisandas no stereotipiem un
visparingajumiem.

(") Pamanit un respektet atskiribas kultura.
@ ﬁ @

Globalas perspektivas ieklausana

@ Satura bagadtindsana ar dazadiem
& % globaliem skatijumiem.

Podkasta pievilcibas un aktualitates
paplasinasana starptautiskd méroga.

Stnries,ror o °
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Kultoras izpratne un s

globala perspektiva:
kapeéc tas ir svarigi?

Valoda un lokalizacija

Nemt véra valodas lietojumu un kultUras
atsauces globalai auditorijai.

Stratégijas satura lokalizéSanai,
saglabadgjot ta butibu.

Izaicinajumi stastu vestisana globali

Orientésands kulturas izpratne un
juridiskajas atskiribads.

Turet lidzsvara vietejo autentiskumu
un pievilcibu globadili.

Stories For
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Kultoras izpratne un s

globala perspektiva:
kapéc tas ir svarigi?

Kompetence kultora

Nemt véra valodas lietojumu un kultUras
atsauces globalai auditorijai.

Stratégijas satura lokalizéSanai,
saglabagjot ta butibu.

Galvenie pienakumi

O

@) M Regulara kultlras reprezentacijas un
M iZpratnes novertesana.

Atsauksmju iegusana no dazaddam
v auditorijam.

Apnemsands nodarboties ar kulturas

izglitibu un izaugsmi.

Stories For
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Ka izmerit podkasta

ietekmi?

letekmes merku noteiksana

Skaidru, izméeramu podkasta merku
noteikSana (izpratnes, uzvedibas maina,
kopienas iesaistiSanas).

Merku saskanosana ar podkdasta misiju.

Klausitaju iesaistes merisana

@ Sekosana lidzi lejupieldzu, klausiSanads,
dalisands reizu skaitam un iesaistei
@ socidlajos medijos.

Izpratne par to, ko merijjumu rezultati
liecina par auditorijas uzvedibu.

Stories For F— N
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Ka izmerit podkasta
ietekmi?

{ ~ Kvalitativas atsauksmes

Klausitaju viedoklu, komentaru un tieso
atsauksmju apkoposana.

Aptauju veiksana un fokusgrupu
intervesanaq, lai gutu dzilaku ieskatu.

g Kopienas riciba un izmainas

Sadarbiba ar nevalstiskajam

x organizacijam un aktivistiem izmainu
novertesanai.

Redzamads ietekmes merisana vz
kopienas ricibu un parmainam
sabiedribad.

Stories For
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Ka izmerit podkasta
ietekmi?

Merisanas instrumenti un resursi

Analitisko riku un programmu
izmantosana podkdsta izmerisanai.

Socidalo mediju atzinu un majaslapu
analitikas izmantosana sava laba.

- 6 00

Datu interpretacija strategijai nakotne

Datu tendencu analize, lai informétu
par turomako saturu un strateégiju.

\ Pastdaviga pielagosands auditorijas
vajadzibam un atsauksmeéem.

Stories For
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Socialas ietekmes podkastu °
finansesanas un

- 6 00

monetizacijas strategijas

Sponsorésana un reklamas

Sadarbiba ar tiem zimoliem, kas atbilst
- ‘ ‘ podkadsta vertibam.

(/ _
% Saglabat lidzsvaru starp sponsoru
vestijumiem un sava satura

autentiskumu.

Klausitaju ziedojumi un
lidzfinanséjums
;= Klausitdju atbalstam izmantot tadas
m platformas ka Patreon vai Kickstarter.
lzveidot kopienu, kas ir ieintereseta

podkdsta panakumos.

Stories For
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Socidlas ietekmes podkéstu

finansesanas un

- 6 00

monetizacijas strategijas

Granti un finanséjums bezpelnas

kas atbilst jusu socidalajiem mérkiem.

organizacijam
J Meklet finansejumu no organizacijam,

Izprast grantu pieteikumus un prasibas.

Tirdznieciba un produkti

l l Zimola precu izveide un pardosana.
Digitalu produktu pieddvasana,

piemeram, e-gramatas vai unikals
saturs.

Stories For
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Socialas ietekmes 3/3

podkastu finanseésanas un

- 6 00

monetizacijas strategijas

Abonéesana un unikals saturs

Nodrosindt abonéesanas iespéejas unikala
satura piekluvei.

Radit izcilu klausitdju pieredzi,
pievienojot papildu labumus.

Galvenie apsverumi

= -$- Monetizacijas stratégijas
0o_—- saskanosana ar podkasta etiku.
U_— _ _ § .
lenemumu lidzsvarosana ar klausitaju
pieredzi.
] O . @ GER|
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Marketinga stratégijas

socialas ietekmes podkastiem

)

- @
m@ & Popularizesanai izmantot tadas
platformas kd Instagram, X (Twitter) un
0 | Facebook.

Komunikacija ar klausitajiem un diskusiju
veicindsana kopienad.

Daliba socialajos tiklos

Satura marketings un SEO

Bloga veidot zinas un rakstus, kas
papildina podkadsta saturu.

i
EON

SEO stratégiju izmantosana, lai
veicinatu podkasta redzamibu.

Stories For
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Marketinga stratégijas

socialas ietekmes podkastiem

E-pasta marketings

E-pastu saraksta izveidosana, lai
klausitdji butu informeti un ieklauti.

Personalizeti un regulari zinu apkopojumi
par raidijjumu jaunumiem un
papildinformacija.

Attiecibas un sadarbiba

Sadarbosanads ar citiem podkastu
veidotdjiem vai influenceriem viens
otra reklamesanai.

Sadarbiba ar organizacijam, lai
Istenotu abpuseéji izdevigu marketingu.

Stories For
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ENTREPRENEURSHIP
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Marketinga stratégijas

socialas ietekmes podkastiem

Kopienas veidosana un pasakumu rikosana

Vadisana vai piedalisands pasdkumos,
lal sadraudzetos ar auditoriju.

Radit piederibas sajutu podkastam.

Analitikas izmantosana strategijai

Klausitaju datu analize, lai uzlabotu
marketinga pieegjas.

Stratégiju pieldagosSana, pamatojoties
uz auditorijas velmém un uzvedibu.

Stories For
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Socialo mediju izmantosana *
sasniedzamibas nodrosinasanai:
efektivi panémieni?

e Platformai atbilstosas stratégijas
Atzit katras platformas stiprds puses
E un auditoriju.
@ Satura un pieejas pieldgosana katrai

platformai (pieméram, vizuals saturs
Instagram, diskusijas X (Twitter).

Regulara publicesana un iesaiste

Regulara publicesanas grafika

' | | ' | jeverosana.
Komunicésana ar sekotdjiem

komentaros, tiessaistes pasakumos
un jautdjumu un atbilzu sesijas.

Stories For
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Socialo mediju izmantosana **
sasniedzamibas nodrosinasanai:
efektivi panémieni?

Satura parveidosana socialajiem medijiem

@@% Sasniedzamibas uzlabosana ar viegli
% @ kopigojamu saturu.

Podkdsta satura pielagosana socidlo
mediju publikacijdm (piem., audio
fragmenti, citati, infografikas).

@ Kopienas veidosana socialajos medijos

Kopienas sajutas veicindsana
klausitdjos socialajas platformas.

Grupu vai forumu izveidosana
diskusijam saistibd ar podkadsta
raidijumu temam.
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Socialo mediju izmantosana **
sasniedzamibas nodrosinasanai:
efektivi paneémieni?

—— ) Analitikas izmantosana strategijai
C)\f Socidlo mediju analitikas izmantosana,
k[] o | lai izprastu auditorijas uzvedibu un

! | velmes.

Stratégiju pieldgoSana pamatojoties uz

datiem.
@ lesaiste pirms reklamas
l. @ Rekldmas satura daudzuma lidzsvars
= @ ar patiesu komunikaciju.

Dalisands ar aizkuliseém, personigiem
stastiem un klausitgju izcelsanu.

Stories For
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Kopienas veidosana
un iesaiste: butiskakas pieejas?

Stories For

e/

* oy K
Co-funded by. |m|laﬂt

the European Union

Aicinosas vides izveide

leklaujosas vides izveide, kura klausitqji
jutas novertet.

Klausitaju mijiedarbibas un lidzdalibas
veicinasana.

lesaistiSanas ar socialo mediju

palidzibu

Socialo mediju platformu
izmantosana reguldarai komunikacijai
un jaunumu vestisanai.

Jautajumu un atbilzu sesiju, aptauju
un diskusiju rikosana tiesraide.
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Kopienas veidosana
un iesaiste: butiskakas pieejas?

Klausitaja iesaistisanas satura

Radit saturu, kas rezone un atbilst
kopienas interesem.

Klausitdju stastu, jautdjumu un
atsauksmju ieklausana podkadsta
epizodes.

Pasakumu un satiksanas rikosana

Pasakumu, tikSanos redlaja dzive vai
kopiga laika pavadisanas sesiju
organizesana tiessaiste.

Attiecibu stiprinasana ar klatienes vai
virtualas komunikacijas palidzibu.

Stories For
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Kopienas veidosana
un iesaiste: butiskakas pieejas?

Zimola vestnieka programmas izveide

ledroSindat entuziastiskakos klausitajus

klUt par zimola vestniekiem.
u__ Izmantot "no mutes muté" reklamu, lai

paplasinatu kopienu.

ligtermina attiecibu uzturésana

QN O

- [V

‘:) Pastaviga komunikacija un atziniba
v m .

WV A pret savu kopienu.

Regulari meklet atgriezenisko saiti un
pielagoties kopienas vajadzibam.
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Ka veidot efektivu

aicinajumu rikoties?

v Skaidriba un vienkarsiba

Veidot skaidrus, isus un viegli
saprotamus aicindjumus Uz ricibu.

Izvairities no sarezgitiem vai neskaidriem
lUgumiem.

Ricibas saskanosana ar podkasta merkiem

Parliecinaties, ka aicindjums rikoties
atbilst podkasta visparejiem
merkiem.

Aicingjuma pielagosana konkrétam
epizodem vai temam.
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Ka veidot efektivu

aicinajumu rikoties?

Biezums un izvietojums

Stratégiska aicindjumu izvietoSana
podkdsta raidijumos, lai nodrosinatu
maksimalu ietekmi.

Aicindjumu skaita balanss, lai izvairitos
no klausitaju noguruma.

Steidzamibas un nozimiguma radisana

!

Tada aicindjuma izstradasana, kas
rada vajadzibu pasteigties vai tuliteju
nozimigumu.

Parliecinosas valodas izmantosana,
lai veicinatu darbibu.
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Ka veidot efektivu

aicinajumu rikoties?

Klausitaju emociju pielietosana
Emocionalu aicingjumu etiskie
apsverumi.

lZraisit emocijas, piemeram,
satraukumu, bailes vai prieku, lai
motivetu rikoties.

ledarbibas mérisana aicinajumiem
rikoties

/\/ Sekot lidzi un analizét reakciju uz jusu
‘]I][I[I aicinajumiem rikoties.
Aicindjumu uzlabosana, pamatojoties

uz klausitaju atsauksmem un iesaistes
merijumiem.
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Padarit temas par ilgtspejibu
saistosas: kadi ir atslegvardi?

6

0~0-0

(A6

" O " letekmeéjosi stasti

lzmantot specigu vestijumu, lai gaisma
celtu temas par ilgtspejibu.

Lielu vides problému personalizésana,
Izmantojot cilveku stastus.

Inovativi satura formati

Satura dinamiskuma saglabasana,
lai noturetu klausitaju interesi.

Izpétit dazadus formatus, piemeram,
Intervijas, paneldiskusijas un
dokumentalas filmas.
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Padarit temas par ilgtspejibu
saistosas: kadi ir atslegvardi?

Ekspertu atzinas un skatijums

Ekspertu uzaicindsana, lai nodrosinatu
iedzilindsanos un uzticamibu.

Vairdku viedoklu prezentesana par
sarezgitdm témam.

5 g Interaktivi un lidzdalibas elementi

Platformas izveidosana auditorijas
iesaistisanai un aktivai darbibai.

Klausitaju lidzdalibas veicindsana,
Izmantojot izaicinQjumus, jautdjumu
un atbilzu sesijas un kopienas
projektus.
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Padarit temas par ilgtspejibu
saistosas: kadi ir atslegvardi?

@ Vizualie un audio elementi
Ekspertu uzaicindsana, lai nodrosinatu
iedzilindsanos un uzticamibu.

Vairdku viedoklu prezentesana par
sarezgitdm témam.

- 6 00

Svarigakas iesaistes strategijas

000 leklaut aktudlus piemérus un
konkréetu gadijumu izpéti.

Satura pieejamiba un izvairisanas
no profesiondalismiem.

Regulari sekot lidzi aktualajam
llgtspéjibas problemam.
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Uz zinatni un pieradijumiem

balstitu podkastu veidosana:
ka to veiksmigi izdarit?

Petnieciba un uzticamiba

RUpigas izpetes un faktu parbaudes
nodrosSindsana.

AtsauksSands vz ticamiem avotiem
un jomas ekspertiem.

Sarezgitu temu vienkarsosana

Sarezgitu zindtnes tému
vienkdarsosana, nezaudéjot
precizitati.

Metaforu un analogiju izmantoSana
izpratnes pandaksanai.
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Uz zinatni un pieradijumiem

balstitu podkastu veidosana:
ka to veiksmigi izdarit?

Turet idzsvara informaciju un komunikaciju

Saglabat lidzsvaru starp izglitojosu
saturu un aizraujosiem stastiem.

lzmantot komunikdcijas tehnikas, lai
saglabatu klausitdju interesi.

CQ Runat atbildigi par pretrunigi verteto

Aplukot zinatniski stridigus jautajumus
neitrali un izmantojot faktus.

Godigi atspogulot visas
argumentacijas puses.
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Uz zinatni un pieradijumiem

balstitu podkastu veidosana:
ka to veiksmigi izdarit?

Etiski apsvérumi

Etikas standartu ievéro$ana zindtnes
komunikacija.

lzvairisSands no sensaciondlisma un
panikas celsanas.

Dazadu auditoriju piesaistiSana

Satura pieldgosana daudzveidigai
auditorijai — no ekspertiem lidz
vienkarsiem cilvekiem.

Viesu - zinatnieku un informacijas
izplatitaju - aicindsana plasakas
publikas uzrunasanai.
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Viesu atlase
maksimalai ietekmei:
ko nemt vera?

Viesu atbilstiba misijai

lzvelieties viesus, kuru zindsanas vai
pieredze atbilst podkasta temai.

I Parliecinieties, ka viesu vertibas
rezoné ar jusu misiju.

O Daudzveidiba un ieklautiba

Pieskirt prioritati viesu daudzveidibai,
8 8 lai tiktu parstavetas dazadas
perspektivas.

Dazdadu izcelsmju, nozaru un ideologiju

reprezentdcija.
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Viesu atlase
maksimalai ietekmei:
ko nemt vera?

k\oo @:— Viesu zinasanas un uzticamiba

Aicindt viesus, kuriem ir parbauditas
zindsanas vai unikala pieredze.

Nodrosindt lidzsvaru starp
atpazistamam persontbdm un Nisas
ekspertiem.

Auditorijas iesaiste un interese

Apsveriet merkauditorijas interesi
par planotajiem viesiem.

Piesaistosi viesi, kuri var rosinat
klausitaju interesi un mijiedarbibu.
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Viesu atlase
maksimalai ietekmei:
ko nemt vera?

O Gatavosanas intervijai

RUpigas izpétes veiksana un
sagatavosands padzilindtam intervijam.

Jautajumi, kas palidz uzzindt neparastus
stastus vai pieredzes.

Atsauksmes un izmainu veiksana

Auditorijas atsauksmju meklésana
saistiba ar viesu izveli.

Viesu atlases pielagosana ndkotnei,
pbalstoties uz klausitaju velmem.
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Sponsoréesana un reklamas
etika: kas ir jazina?

Saskanotu sponsoru izvele

lzvairities no sponsoriem, kuri ir
pretrunad jusu socialas ietekmes
merkiem.

Tadu sponsoru atlasisana, kuru
vertibas un produkti atbilst
podkadsta etikai.

Caurspidigums ar klausitajiem

BUt atklatam saistilbda ar
sponsoreto saturu.

Skaidri noskirt sponsoretos
segmentus no parasta satura.
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Sponsoréesana un reklamas
etika: kas ir jazina?

Sy

<1

o
- e

v\
\ 4

Cf ddby

Darbs ar pretrunigi vertetiem sponsoriem

Stratégijas, ka tikt gald ar pretrunigi
vertetdm sponsoru sadarbibam.

lespejamo risku un ieguvumu
novértesana attiecibds ar
sponsoriem.

Etiskas reklamas prakse

Nodrosinat, ka rekladmas saturs ir
patiess un nav maldinoss.

Respektet auditorijas intelektu un
jutigumu.
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Sponsoréesana un reklamas
etika: kas ir jazina?

ligtermina attiecibas ar sponsoriem

K RUpigas izpétes veiksana un
sagatavosands padzilindtam intervijam.

¢

Pielagot jautajumus, lai atklatu
neparastus stastus vai pieredzes.

Svarigakie apsverumi

Reguldra sponsoru ligumu un satura
parskatisana.

Sekosana lidzi izmaindm reklamas
standartos un prakse.
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Nakotnes tendences

socialas ietekmes podkastu vide:
ko sagaidit?

Interaktivitates pieaugums

Auditorijas iesaistisana, izmantojot
aptaujas, jautdjumu un atbilzu
sesijas un interaktivus stastus.

Interaktivu elementu paradisands,
kas |lauj klausitgjiem iesaistities
redlaja laika.

Tehnologiju attistiba

Jaunu tehnologiju, pieméram, VR un
AR izmantosSana aizraujosai
pieredzel.

Maksliga intelekta potencials
personalizéta satura izveide.
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Nakotnes tendences

socialas ietekmes podkastu vide:
ko sagaidit?

Globalizacija un lokalizacija

Globadlas sasniedzamibas

g ‘9 palielind$ana, taja pasa laika
pieldgojot saturu vietejai auditorijai.
Podkasti vairakas valodads un
pielagosanas dazadam kultoram.

Koncentresanas uz nepietiekami

‘O . 0 parstavetam grupam
0-0 ) Pieskirt balsi marginalizétam vai
L) L) — nepietiekami parstavetam cilveku
grupam.

Podkadsta satura veicinat
daudzveidibu un ieklaujosu vidi.
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Nakotnes tendences

socialas ietekmes podkastu vide:
ko sagaidit?

ligtspéjiba un etiski apsverumi

Pastiprinata koncentresands uz
podkdsta darbibas un satura ilgtspeju.

Etiski apsvérumi satura pasniegdand un
sadarbibad ar sponsoriem.
Jauni zanri un nisas

Jaunu Zanru un nisSu prognozesana
socialas ietekmes podkdstu vide.

Pielagosands klausitdju interesém un
globalam problemam.
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The "Podcasting-Based Social Impact Learning
Environment" project, co-financed by the European
Union Erasmus+ Programme, is being implemented
from 2021 to 2024. This initiative is led by Stories for
Impact (Estonia) in partnership with Ko¢ University
Social Impact Forum (TUrkiye), Geri Norai LT (Lithuania),
and the Social Entrepreneurship Association of Latvia
(Latvia).

The project aims to inspire public, private, and third-
sector professionals and young adults on social and
environmental impact topics through podcasts and
accompanying reference materials. It seeks to
enhance their capacity to engage effectively in
solving societal problems.
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